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附件1

校级初赛、市级复赛评审指标（文案类）
	序号
	评审指标
	说  明
	分值

	1
	设计和创作的可行性与落地性、应用情况和影响力
	1.设计方案合理，语言准确生动，完整度高，专业性强，实际应用性强，充分体现当地文化元素等，产业发展可行性强；

2.规划设计符合国家及地区有关政策，设计思路清晰、具有较强的落地实施性；

3.思路清晰、设计落地性强、能解决乡村实际问题，能为乡村带来社会资源，有实际成效，后期运营保障性强。
	60分

	2
	创意创新
	设计和创作具有创新理念、创新设计手法，独特的创作思路，打造出具有当地特色的作品。
	30分

	3
	作品资料 完整性
	严格按照作品格式要求提交作品，满足评审资料完整性要求，其中文本中没有“摘要”的本指标为零分。
	10分

	4
	调研加分
	团队在9月20日前赴赛点开展了实地调研，对资源、行业、市场、技术等方向有详实调研，调研扎实充分、资料丰富。
	+5分


附件2

市级决赛评审指标（文案类）
	序号
	评审指标
	说  明
	分值

	1
	独创性
	1.构思、视角、创意、内容具有创新性、前瞻性、时代性、地域性等，符合乡村风貌、文化特色或乡村产业特色。
2.原创性强，主题鲜明、立意新颖，做到定位准确。
3.具有创新或技术突破，或工作方式方法具有创新性，取得一定数量和质量的创新成果。

4.在商业模式、产品服务、管理运营、市场营销、工艺流程、应用场景等方面取得突破或创新。
5.如有雷同或抄袭，酌情扣分直至取消比赛资格。
	30分

	2
	可行性
	1.内容符合乡村具体情况和现实需求，尊重民风民俗。

2.方案切实可行，具有较强的落地性，项目落地执行情况考察详实可行。

3.投资预算和经济技术指标合理，具有较强盈利潜力或盈利能力，经济效益好，能带动乡村共富，推动乡村就业，可推广性强。
	25分

	3
	完整性
	1.问题诊断准确，能运用相关理论解决实际问题，有分析诊断深度。

2.商业模式设计完整，内容重点突出、合理实用。

3.在满足设计要求的前提下，充分考虑项目和周边各因素之间的关系。

4.与上级规划要求一致，并与村级发展要求保持一致。
	20分

	4
	专业性
	1.作品思路清晰、逻辑严密、表述流畅、格式规范、形式完美、图文并茂。

2.团队构成合理、分工合作，专业性思考能力和创作执行能力强。

3.团队与项目关系的真实、紧密性强，对项目的投入时间和精力充分，其实践具有正向的带动和示范作用。

4.团队陈述表达清晰，答辩回答问题准确。
	20分

	5
	团队表现
	过程认真，积极参与当地和组委会组织的活动，对当地建设有推动作用。
	5分

	6
	宣传加分
	团队在参赛过程中通过各种媒体（官方媒体、抖音、微信视频号、小红书、知乎、豆瓣、B站、微信公众号等）进行宣传，大赛官方公众号推送各阶段竞赛日志。每发布1篇加0.2分，总加分不超过1分。                                             说明：                                                              1.7-11月，每个参赛团队每月最多可提供1篇宣传稿参与加分；                                                              2.各学校官网、公众号和大赛官网、公众号发布的宣传稿，可直接加分；发布于其他平台的宣传稿需经秘书处审核通过才可加分。                 
	+1分

	7
	组队加分
	团队在参赛过程队员有四川省高校学生参加
	+0.5分

	8
	调研加分
	团队在9月20日前赴赛点开展了实地调研，对资源、行业、市场、技术等方向有详实调研，调研扎实充分、资料丰富。
	+5分


附件3
校级初赛、复赛评审指标（视频类）

	序号
	评分项目
	评分要点
	分值

	1
	主题与创意
	1.主题契合度（15分）： 视频内容与所选拍摄对象高度相关，精准传递产品核心信息或场景核心魅力。

2.原创性与新颖度（15分）： 创意构思巧妙，角度独特，剧情设计或表现形式令人耳目一新，避免同质化和俗套。
	30分

	2
	内容与营销力
	1.内容吸引力（15分）： 开头3秒内能迅速抓住观众注意力，整体节奏流畅，叙事清晰或有悬念，能让人完整观看。

2.信息传达与卖点突出（15分）： 有效展示了产品的核心卖点，或场景的独特体验价值，信息传递准确、高效。

3.号召力与转化意向（10分）： 视频能有效激发观众的兴趣、向往或购买欲望，结尾引导清晰（如“想体验吗？”“点击左下角”等），具有明确的营销导向。
	40分

	3
	制作技术
	1.画质与收音（5分）： 画面清晰、稳定，曝光准确；收音干净，人声清晰，背景音乐或音效使用得当。

2.剪辑与节奏（10分）： 剪辑流畅，转场自然，镜头语言丰富（景别、角度变化），视频节奏符合内容调性（快节奏卡点或慢节奏叙事）。
	15分

	4
	平台适配性
	1.格式规范（5分）： 视频尺寸、时长、字幕等符合所选发布平台抖音的爆款特性。例如，抖音快节奏、强冲突，小红书重美学、强干货。

2.互动效果（10分）： 短视频能结合平台热点话题或标签，激发互动（点赞、评论、分享）。
	15分

	5
	调研加分
	团队在9月20日前赴赛点开展了实地调研，对资源、行业、市场、技术等方向有详实调研，调研扎实充分、资料丰富。
	+5分


附件4
市级决赛评审指标（视频类）
	序号
	评分项目
	评分要点
	分值

	1
	主题与创意
	1.主题契合度（15分）： 视频内容与所选拍摄对象高度相关，精准传递产品核心信息或场景核心魅力。

2.原创性与新颖度（15分）： 创意构思巧妙，角度独特，剧情设计或表现形式令人耳目一新，避免同质化和俗套。
	30分

	2
	内容与营销力
	1.内容吸引力（10分）： 开头3秒内能迅速抓住观众注意力，整体节奏流畅，叙事清晰或有悬念，能让人完整观看。

2.信息传达与卖点突出（15分）： 有效展示了产品的核心卖点，或场景的独特体验价值，信息传递准确、高效。

3.号召力与转化意向（10分）： 视频能有效激发观众的兴趣、向往或购买欲望，结尾引导清晰（如“想体验吗？”“点击左下角”等），具有明确的营销导向。
	35分

	3
	制作技术
	1.画质与收音（5分）： 画面清晰、稳定，曝光准确；收音干净，人声清晰，背景音乐或音效使用得当。

2.剪辑与节奏（10分）： 剪辑流畅，转场自然，镜头语言丰富（景别、角度变化），视频节奏符合内容调性（快节奏卡点或慢节奏叙事）。
	15分

	4
	平台适配性
	1.格式规范（5分）： 视频尺寸、时长、字幕等符合所选发布平台抖音的爆款特性。例如，抖音快节奏、强冲突，小红书重美学、强干货。

2.互动效果（10分）： 短视频能结合平台热点话题或标签，激发互动（点赞、评论、分享）。
	15分

	5
	团队表现
	1.过程认真，积极参与当地和组委会组织的活动，对当地建设有推动作用（2分）。

2.陈述表达清晰，答辩回答问题准确（3分）。
	5分

	6
	宣传加分
	团队在参赛过程中通过各种媒体（官方媒体、抖音、微信视频号、小红书、知乎、豆瓣、B站、微信公众号等）进行宣传，大赛官方公众号推送各阶段竞赛日志。每发布1篇加0.2分，总加分不超过1分。                                             说明：                                                              1.7-11月，每个参赛团队每月最多可提供1篇宣传稿参与加分；                                                              2.各学校官网、公众号和大赛官网、公众号发布的宣传稿，可直接加分；发布于其他平台的宣传稿需经秘书处审核通过才可加分。                 
	+1分

	7
	组队加分
	团队在参赛过程队员有四川省高校学生参加
	+0.5分

	8
	调研加分
	团队在9月20日前赴赛点开展了实地调研，对资源、行业、市场、技术等方向有详实调研，调研扎实充分、资料丰富。
	+5分


附件5
学校联系人信息表

   学校名称（学校或部门盖章）：   

	负责人信息
	姓名
	

	
	部门
	

	
	职务
	

	
	联系电话
	

	日常联系人信息
	姓名
	

	
	部门
	

	
	手机号码
	

	
	办公电话
	

	
	邮箱
	




